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mini apps

Чтобы запустить трафик с оптимизацией 
на подписку в Чат-бот из ВК Реклама,

Миниленд на Mini 
Apps для бота 
ВКонтакте 

Минилендинг 
для бота 
Телеграм

СОЗДАЕМ

Продвижение 
через Mini Apps 
на Чат-бот VK

Продвижение 
сайта на Чат-бот 

Telegram



Как отслеживать подписки

Цели презентации

ставим динамические 
utm-метки

Трафик на Чат-бот VK через Mini Apps  

Трафик на Чат-бот Telegram через Миниленд

Чтобы отслеживать 
подписки на Чат-бот, 
а также заказы и оплаты 
с каждого объявления:

устанавливаем пиксель 
ВК Реклама

настраиваем цели 
и конверсии

подключаем сервисы 
для аналитики рекламы

на Чат-бот Вконтакте и Телеграм из VK Ads



Какие цели выбирать в VK Рекламе

Трафик на Чат-бот VK и Telegram, функционал и преимущества

Выбираем: 

Цель: подписаться на чат-бот ВК

Цель: отправить сообщение ВК

Цель: подписаться на чат-бот Telegram

подписаться на рассылку ВКонтакте

отправить сообщение регистрация на сайтеИЛИ

Целевое 
действие:

подписаться на рассылку 

используя Mini Apps ВКонтакте1

Целевое 
действие:

отправка сообщения

используя кодовое слово для активации 
бота ВКонтакте

2

Целевое 
действие:

на подписку в бота Telegram

используя пиксель и настройку конверсии 
через визуальный конструктов в VK Рекламе

3

чтобы запустить трафик на Чат-бот Вконтакте и Телеграм из VK Ads



подписаться на рассылку
Целевое действие: 

Трафик на Чат-бот VK и Telegram, функционал и преимущества

Целевые действия

Для оптимизации рекламы на подписку в Чат-бот можно использовать 
разные целевые действия под разные цели рекламной кампании

запуск мини-приложения 
Целевое действие: 

подписка в телеграм
Целевое действие: 

отправка сообщения
Целевое действие: 

для запуска трафик на Чат-бот Вконтакте и Телеграм из VK Ads
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Подготовка Чат-бота: создание и настройка

Создание и настройка мини лендинга

Перед запуском рекламной кампании необходимо подготовить 
посадочные страницы, на которые нужно вести трафик

Этапы 
подготовки

02 03 04 05 06
Создание мини-
лендинга, название 
ссылки на подписную 
под ВК и ТГ 

Тексты, для мини-
лендинга, заголовки, 
подзаголовки, 
триггеры, призыв 
к действию, оффер.

Целевое действие: 
для ВКонтакте — 
кнопка в личные 
сообщения группы ВК 

Целевое действие: 
для Телеграм — 
кнопка в Телеграм 
бота 

Установить пиксели 
ВК реклам и пиксели 
других сервисов 
аналитики на 
посадочной странице 

Настроить события 
пикселя  на конверсию 
подписки в бота 
Телеграм 

Ссылка на подписную 
для ВК и ТГ

Подписка в бот ВК Подписка в бот ТГ Настройка пикселя Настройка конверсии на подписку 

для Чат-бота ВКонтакте и Телеграм



Подготовка Чат-бота: создание и настройка

Как создать сильный и привлекательный оффер
для мини лендинга на Чат-бот ВКонтакте и Телеграм

Чтобы получить 
максимально дешевую 
регистрацию в подписку 
на Чат-бот, нужен:

сильный оффер, который 
будет цеплять целевую 
аудиторию, для этого 
мы используем методику 
написания

hook story offer Призыв к действию, название кнопки

«Hook — крючок, цепляем внимание»
Изучайте арабский язык в любое время в любом месте с А0 до С1

«Story — cоздаём желание»
Переходите по кнопке ниже, чтобы получить 3 бесплатных видео-урока, 
и узнайте, как получить первый результат уже через 3 недели, а также:

Почему арабский — 
это не сложно?

Как начать изучать 
арабский язык?

Топ 5 секретных фишек 
для быстрого изучения 
арабского языка

триггер 1 триггер 2 триггер 3

«Offer — делаем предложение»
Жмите кнопку, чтобы забрать 
3 бесплатных видео!

ЗАБРАТЬ 3 ВИДЕО



Выбор целевой аудитории и таргетинг

Настройки таргетинга и целевой аудитории
для запуска трафика на Чат-бот ВКонтакте и Telegram из VK Реклама

Аудитории собираем и настраиваем по следующим критериям:

Для работы с аудиторией 
используем

ГЕО
вся РФ

М и Ж
от 21-23 до 45-55 лет

по необходимости 
используем расширение 
и сужение по нужным 
критериям и базам

Горячие Тёплые Холодные

ключевые запросы
(горячие запросы по вашей нише)

Пример: курсы изучения арабского 
языка

целевые сообщества
(прямые и косвенные конкуренты)

Пример: группы онлайн-школ и 
курсов по арабскому языку

ключевые запросы
(тёплые запросы по вашей нише)

Пример: бесплатные видео-уроки 
по арабскому языку, книги, лекции: 
проповеди

целевые сообщества
(сообщества по вашей тематике)

Пример: группы по изучению 
арабского языка

ключевые запросы
(холодные запросы по вашей нише)

Пример: Коран, литература 
на арабском языке

целевые сообщества
(сообщества по вашей тематике)

Пример: группы по тематике 
«ислам»



Форматы и плейсменты для рекламы

Форматы и плейсменты объявлений
для запуска трафика на Чат-бот ВКонтакте и Telegram из VK Реклама

Для получения минимальной цены подписки 
на Чат-бот в Telegram используем:

места размещения: 
«Лента Вконтакте»

1 формат 
изображения

авто-добавление 
utm меток

Для формата продвижения Mini Apps 
используем:

места размещения: 
«Лента Вконтакте»

1 формат 
изображения

ручное добавление в ссылку 
Mini Apps  динамических utm
(для работы с трафиком на Salebot) 
вставляем на уровне кампании



лучшие связки (текст + креатив + аудитория) 
запускаем с оптимизацией на уровне групп 
объявлений и запускаем новые связки со стратегией 

используем стратегию 
«минимальная цена»

Бюджет и выбор модели оплаты

Стратегия ставок и модель оплаты
для запуска трафика на Чат-бот ВКонтакте и Telegram из VK Реклама

На старте 

После тестовых запусков

с оптимизацией бюджета 
на уровне кампании

минимальная 
цена или предельная 

цена



Контроль ключевых показателей эффективности KPI

Как оптимизировать трафик на чат-бот,
чтобы выйти на нужные KPI

Чтобы контролировать стоимость подписки 
на чат-бот, работаем с сервисом

отслеживаем целевые действия 
в моменте

локтар где:

отключаем объявления которые дают 
дорогую стоимость

оставляем только эффективные 
кампании

Таким образом оптимизируем рекламу 
на достижение установленных KPI 
по цене регистрации и окупаемости



А/Б тестирование для повышения конверсии

Методика А/Б теста
для запуска трафика на Чат-бот ВКонтакте и Telegram из VK Реклама

Структура теста выглядит следующим образом:

В каждой группе объявлений 
по 3 разных креатива

Несколько кампаний

одна кампания одна аудитория=

В каждой кампании несколько групп 
объявлений

одна группа один сегмент аудитории=

1

2

3



По результатам первого открута отключаем худшие объявления

Анализ результатов и корректировка стратегии

Стратегия тестирования из 3-х шагов
для запуска трафика на Чат-бот ВКонтакте и Telegram из VK Реклама

Запускаем РК с оптимизацией бюджета на уровне 
кампании и небольшим лимитом бюджета на всю РК:

01

02

03

Затем аналогично отключаем худшие группы объявлений

Отключаем худшие кампании



Критерии успешности для масштабирования

Стратегия масштабирования
трафика на Чат-бот ВКонтакте и Telegram 
из VK Реклама 1

2

После тестовых запусков берем 
самые эффективные связки

и используем несколько тактик для масштабирования:

текст + креатив + аудитория

1 2

с оптимизацией на уровне 
кампании

с оптимизацией на уровне 
групп объявлений



Подходы к расширению целевой аудитории

Методика масштабирования 
с оптимизацией на уровне 
кампании

результаты открута за 5 дней

оставляя эффективные связки

отключая неэффективные связки

Повторяем создание кампании по логике 
тестового запуска, масштабируя РК по новым 
сегментам ЦА (с лучшим текстом и креативами) 

после первых результатов 
повторяем 
оптимизацию



Подходы к расширению целевой аудитории

Методика масштабирования 
с оптимизацией на уровне 
групп объявлений

Берем разные сегменты ЦА по степени 
горячести, которые дали лучший результат

перезапускаем их с оптимизацией 
на уровне групп объявлений

чтобы распределить весь бюджет 
на эффективную связку



Увеличение бюджетов и ресурсы окупаемости

Способы аналитики 
и масштабирования трафика

через Чат-бот на окупаемость 
из VK Реклама

После успешного теста, оптимизации 
и масштабирования РК

анализируем данные по окупаемости разными способами, 
чтобы понять с какого объявления приходят заказы и оплаты

1 способ
при настройке аналитики заказов 
и оплат через Сенлер Яндекс 
Метрика Сеилбот

2 способ
при настройке аналитики оплат 
и заказов через геткурс

3
способ
вручную с помощью сбора 
данных по динамическим utm
меткам заказов и оплат

1 2

3



Примеры успешных кампаний

Как онлайн-платформе 
по изучению арабского языка 
увеличить возврат инвестиций в продвижение на 657%

Примеры 
креативов

Цели кампании Механика 1 кампания | 6 групп | 3 объявления в каждой группе

Привлечь новых 
пользователей, которые 
подпишутся на рассылку 
пробных видеоуроков

Цена регистрации
не выше 50 ₽

Продвижение мини-приложения 
с оптимизацией на действие —
подписку на рассылку от чат-бота

Оптимизация бюджета на уровне 
групп объявлений по стратегии 
минимальной цены

Таргетинг по широкому соцдему

Сужение таргетинов:

по собственной СRM-базе
по тематическим 
сообществам Вконтакте

по ключевым фразам 
(«арабский язык», «изучать 
арабский язык» и др.)

Результаты

на 657% + 1558 335 000 ₽
увеличение возврата 
инвестиций в продвижение

подписок на рассылку 
за 10 дней

общая сумма покупок



Примеры успешных кампаний

Как онлайн-платформе 
по изучению арабского языка 
увеличить возврат инвестиций в продвижение на 657%

Трафик на чат-бот ВКонтакте Трафик на чат-бот Телеграм

CPL 33,75 ₽ CPL 44,12 ₽



Анализ ошибок и способы их предотвращения

Ошибки при работе
с трафиком на чат-бот ВКонтакте 
и Телеграм из VK Реклама

На этапе запуска рекламной кампании 
нужно учитывать нюансы настройки 

=

=

=

на чат-бот ВК Сендлер

на чат-бот ВК Сеилбот

на чат-бот Телеграм



Анализ ошибок и способы их предотвращения

Ошибки при работе с трафиком на чат-бот Сенлер и Сеилбот с VK Реклама

При работе с трафиком 
на чат-бот ВКонтакте Сенлер 
или Сеилбот есть различия 
при настройке: 

трафик на сенлер1

трафик на сеилбот2

трафик на сенлер3

трафик на сеилбот4

оптимизируется в самом кабинете ВК реклама с помощью цели 
подписаться на  рассылку 

оптимизируется только на открытие приложения 
(то есть подписной)

регистрации в бота можно отслеживать сразу в рекламном 
кабинете ВК реклама

чтобы отслеживать регистрации работаем через локтар

Чтобы правильно передавать данные по динамическим параметрам 
и видеть регистрации в через кабинет локтар,

вставлять ссылку на подписную вручную в месте с динамическими 
метками сразу при создании кампании, когда выбираем куда будем 
запускать трафик 

необходимо 

Пример ссылки (без добавления автоматических меток) 

сеилбот https://vk.com/app7062840#Arabicle_schooll&force=1&utm_content={{banner_id}}&utm_medium=cpa&utm_source=vk_ads&utm_campaign={{campaign_id}}

сенлерт https://vk.com/app5898182_219819506#s=2974866&force=1&utm_content={{banner_id}}&utm_medium=cpa&utm_source=vk_ads_bush&utm_campaign={{campaign_id}} 



Миниленд для чат-бот телеграм 

Анализ ошибок и способы их предотвращения

Ошибки при работе
с трафиком на чат-бот ВКонтакте 
и Телеграм из VK Реклама

При работе с трафиком на чат-бот 
Телеграм мы используем цель

трафик на сайт 

1

Трафик на чат-бот телеграм 

регистрации можно отслеживать 
в с самом кабинете ВК Реклама 

2

Добавляем автоматические 
utm-метки

чтобы отслеживать регистрации 
через локтар

3

Чтобы видеть регистрации в самом кабинете ВК

ставим пиксель ВК реклама на подписную и настраиваем целевое событие 
через визуальный консутруктор 

salebot.site/md/Arabicle_edu_bot



со стратегией ставок «предельная 
цена» и «максимальная цена»

Анализ ошибок и способы их предотвращения

Ошибки при работе

для равномерной открутки рекламного бюджета важно учитывать 
объем аудитории, на которую хотим запускать рекламу

Используем стратегию

предельная цена

на аудиторию > 30-50к

если аудитория слишком размыта или ее объем 
небольшой, при использовании минимального 
количества плейсментов реклама может 
не откручивать дневной бюджет, если увеличение 
рекомендованной ставки не помогает

Перезапускаем дубль компании 
со стратегией

оптимизация на минимальную цену

при увеличении охвата показов, если цена регистрации начинает 
выходить за KPI, чтобы удерживать нужные KPI

Используем стратегию

минимальная цена

на аудиторию > 50-300к

если у вас сильный оффер 
и хорошо подобрана ЦА,  
стратегия может дать очень 
низкую стоимость за целевое 
действие 

Делаем дубли кампаний 
со стратегией

предельная цена



Анализ ошибок и способы их предотвращения

Ошибки с призывами к действию 
в текстах и креативах,
которые снижают конверсию в регистрацию чат-бота

Чтобы получить высокую 
конверсию в регистрацию 

использовать релевантные призывы в текстах, 
объявлениях и подписной страницы на чат-ботважно 



Анализ ошибок и способы их предотвращения

Ошибки с призывами к действию 
на подписной странице для чат-бота,
которые снижают конверсию

используем несколько подписных 
страниц с офферами под каждый 
сегмент

Чтобы понять, какой сегмент 
аудитории дает лучшие результаты:

распределяем бюджет на самые 
эффективные связки



Интеграция с аналитическими платформами

Интеграция кабинета VK Реклама с сервисами 
для аналитики трафика на чат-бот 
ВКонтакте и Телеграм

Чтобы настроить аналитику и отслеживать регистрации 
на чат-бот Сенлер Сеилбот и Телеграм, необходимо:

01 02
Добавить кабинет VK Реклама 
в проекты сервиса локтар

для этого создаем проект и передаем 
ссылку создателю кабинета чтобы дать 
права на доступ к кабинету

Включаем интеграцию внутри 
сервиса Сеилбот

чтобы отслеживать трафик на чат-бот 
Вконтакте через Сеилбот

03 04
Настраиваем WebHook внутри 
сервиса Сенлер

чтобы отслеживать трафик на чат-бот 
Вконтакте через Сенлер

Настраиваем цель в Яндекс-
метрике с помощью JS-события

и добавляем нужный счетчик и цель 
в Локтар, чтобы отслеживать трафик 
на чат-бот Телеграм через Локтар



Автоматизация процессов и использование AI

Подбор ключевых фраз
по горячим, тёплым и холодным 
сегментам с помощью Chat-GPT

Для ускорения процесса работы на этапе 
подготовки к запуску рекламы:

01

02

03

Берем информацию о проекте и просим ИИ выдать 
топ ключевых запросов с сегментацией по:

горячим тёплым холодным ключам

Вручную просматриваем ключевой запрос и убираем 
из списка нерелевантные запросы 

Дополнительно для расширение ключевых слов, 
берем информацию о проекте и просим ИИ 
повторить запрос



Подведение итогов

Подведение итогов
обучающего вебинара 
для таргетологов

С помощью VK Реклама можно получать 
подписки в чат-бот ВКонтакте и Телеграм: 

с первых дней 
запуска рекламы

с возможностью 
сквозной аналитики

по низкой
стоимости

и эффективно масштабировать рекламу на окупаемость



Рекомендации по дальнейшему развитию стратении

Рекомендации по схеме
запуска трафика на чат-бот ВКонтакте и Телеграм из VK Реклама

Если вы недовольны ценой лида на чат-бот 
Вконтакте или Телеграм из ВК реклама  
в своем проекте, попробуйте запустить 
трафик по описанной схеме

Возможно, вы найдете свою золотую жилу в виде самой низкой 
стоимости регистрации и самого покупающего сегмента ЦА



Вопросы?


