
通过 VK Ads 有效推广
电商平台！





内容: 产品目录的简介

商务中心的广告功能

商品目录与电商平台店铺对接的详细流程

推广产品目录的建议

Q&A
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产品目录的简介



哪些商家适合使用商品目录工具？

网上商店 房地产 汽车经销商 VK 社区

酒店、
机票和旅游预订服务 网上电影院 商品和服务多样化的业务 电商平台上的店铺



产品目录是VK Ads中
最受欢迎的推广目标之一



突破空间限制，全面推广商品及服务
目标：商品目录销售

广告对象: 网站
应用
VK社区
电商平台的店铺

广告活动类型: 吸引潜在客户
动态重定位

目标事件: 展示
点击
网站/应用程序事件



吸引
潜在客户 — UA

通过关键字和其他受众细分定向
吸引尚未了解产品或服务的用户

1 2 3

用户看VK广告 跳转到网站 购买产品



商务中心功能



如何创建产品目录:

提供商品源或社区链接

从电商平台导入商品目录

按模板手动上传



在商务中心上管理
产品目录和产品组

该板块提供商品目录的 上传、管理、
诊断与分析工具。

为了发布广告，

必须先上传产品目录。



自动或手动创建产品组

创建组的两个选项 基于企业行业的过滤器

使用过滤器
动态商品组—自动匹配预设

手动选品
静态商品列表—
支持单品/批量ID添加



设置自动诊断
和事件来源分析

诊断
收到关于阻止产品上传的错误的通知，
以及关于产品信息正确性的警告。

将目录链接到数据来源：
VK广告像素或应用的MMP，
以查看动态重定向事件的统计信息。

事件



推广电商平台上
的产品
推广 Ozon, Wildberries,
Yandex Market 和 AliExpress
电商平台上的产品目录

卖家可以使用动态产品广告技术来
推广他们的产品。



商品目录与电商
店铺系统对接



如何开启电商平台上产品的广告活动

在设置广告系列之前

设置广告系列

准备商店的链接和API密钥 将商店链接和API密钥添加到商务中心 准备UTM标记

创建广告活动 创建广告组 创建广告
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准备链接: 
Wildberries

进入商品详情页并复制店铺链接



设置API对接:
Wildberries

进入卖家中心→设置→新API接入

输入密钥名称并单击“生成密钥”按钮
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准备链接: 
OZON

进入商品详情页并复制店铺链接



设置API对接:
OZON

进入卖家的后台→"设置"→"API密钥"

点击"生成密钥"

输入密钥名称，选择"产品"，然后单击"
创建密钥"按钮
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如何将店铺添加
到商务中心

转到“商务中心"部分

单击"创建目录"按钮

填写与商店有关的信息：
链接，API密钥和Client id
（适用于OZON）
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为OZON准备UTM

登录卖家账户→分析部分→外部流量

点击"创建链接"

为了获取购物车和销售额的统计信息，
请在卖家后台中使用构造函数
生成 UTM 标签：
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为OZON准备UTM

输入任何产品的链接

填写UTM字段
建议设置:
UTM_Source: vk_ads

UTM_Medium: cpc

UTM_Campaigns: {{campaign_id}}

UTM_Term: {{search_phrase}}

UTM_Content: {{banner_id}}

从链接中仅复制UTM参数
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如何设置广告活动 转到“广告活动”部分1



如何设置广告活动 转到“广告活动”部分

点击"创建活动"按钮
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如何设置广告活动 转到“广告活动”部分

点击"创建活动"按钮

选择“产品目录”
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如何设置广告活动 转到“广告活动”部分

点击"创建活动"按钮

选择“产品目录”

选择“电商平台上的店铺”广告对象
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如何设置广告活动 转到“广告活动”部分

点击"创建活动"按钮

选择“产品目录”

选择“电商平台上的店铺”广告对象

选择之前添加的店铺
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如何设置广告活动 转到“广告活动”部分

点击"创建活动"按钮

选择“产品目录”

选择“电商平台上的店铺”广告对象

选择之前添加的店铺

选择活动的目标 - 吸引潜在客户
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如何设置广告活动

确定广告优化目标：展示量或点击量7



如何设置广告活动

确定广告优化目标：展示量或点击量

选择预算优化的类型
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如何设置广告活动

确定广告优化目标：展示量或点击量

选择预算优化的类型

选择出价策略：最高限价或最低价格
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如何设置广告活动

确定广告优化目标：展示量或点击量

选择预算优化的类型

选择出价策略：最高限价或最低价格

设定预算：每日或全期
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如何设置广告活动

确定广告优化目标：展示量或点击量

选择预算优化的类型

选择出价策略：最高限价或最低价格

设定预算：每日或全期

选择广告活动的开始和结束日期
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如何设置广告组以吸引潜在客户

选择所需商品分组1



如何设置广告组以吸引潜在客户

选择所需商品分组

设置好定向和UTM 参数
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创建广告

上转 Logo1



创建广告

上转 Logo

填写标题、轮播描述和横幅广告文案
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创建广告

上转 Logo

填写标题、轮播描述和横幅广告文案

填写将显示在社交信息流中的长文案（选填）
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创建广告

上转 Logo

填写标题、轮播描述和横幅广告文案

填写将显示在社交信息流中的长文案（选填）

填写店铺链接
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创建广告

上转 Logo

填写标题、轮播描述和横幅广告文案

填写将显示在社交信息流中的长文案（选填）

填写店铺链接

选择按钮文字
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创建广告

上转 Logo

填写标题、轮播描述和横幅广告文案

填写将显示在社交信息流中的长文案（选填）

填写店铺链接

选择按钮文字

填写轮播卡片的标题字段
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商品广告系列
投放建议



定制专属方案

设置个性化广告素材 投放促销与专属优惠活动

销售相关配套商品 为不同客群精选对应商品

优化商品组合，
提升平均订单金额



如何提升广告活动效果

按转化漏斗分层定位流失用户 根据漏斗事件（直至点击）
调整优化，并参考受众规模

使用模板（宏命令） 同时使用动态再营销
和新用户定向

设置高日限额进行再营销

测试不同出价策略
/受众分组/再营销窗口期



一个月内如何将订单处理成本降低两倍以上
Finn Flare 产品目录

素材案例
目标

• 激励用户复购

• 订单成交成本
(CPO）≤ 2,000卢布

• CRR <20%

定向

核心转化目标- 商品详情页浏览

基础定向
性别：男性 & 女性
年龄：18-75岁
地域：莫斯科市、圣彼得

堡市、莫斯科州、列宁格勒州

动态再营销
针对曾访问过网站但未
转化的用户进行
追投

自定义受众

结果

销售额提升

8倍
CPO降低

至2.2倍以下 CRR 10,8%
目标是20%



如何通过视频广告将商品推广的CRR降低30%
OZON 产品目录

素
材
案
例

目标
降低KPI（相对于同类广告活动）：

• 成本收入比 (CRR)
降低30%

• 千次展示成本 (CPM)
降低30%

• 单次点击成本 (CPC)
降低20%

定向
商品目录推广
(以获取新客户为目标）

广泛定向：
俄罗斯人
20-55岁
男/女用户

最低成本策略，
每周增加 50% 的广告预算

Shoppable Ads形式: 
15秒以内的短视频广告
包含商品卡片，
直接链接至网站

结果

CRR降低

30%
CPM降低
50% 35%

CPC降低


